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Matteo Simoni
moet toeristen
naar Limburg lokken

TOERISME

HASSELT

Manda Gisan

Acteur Matteo Simoni wordt het
gezicht van een campagne om
Limburg als vakantiebestemming
te promoten. “Als ik hier ben, leef
ik helemaal op. En dat gevoel wil
ik delen met de rest van Viaande-
ren”, zegt Simoni.

¢ Nationale  Veilig-
heidsraad buigt zich
morgen onder meer
over het toerisme in ei-
genland en het buiten-
Jand. De vrijetijdssec-
tor maakt zich dus op voor een
mogelijke heropstart. “Als de vei-
ligheidsraad het lichtop groen zet.
dan lanceren wij ¢en campagne
om Limburg te promoten als be-
stemming”, zegt [gor Philtiens
(Open Vid), gedeputeerde en
woorzitter van Toerisme Limburg.
Diecampagne startin de loopvan
junien nodigt de Viaming uit voor
een vakantie in Limburg, “Men-
sen hebben duidelijk zinomopya-
Kantie in eigen land te gaan. Dat
merken we aan de cijfers, het aan-
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mers tot meer inkomsten in ande-
re sectoren zoals de restaurants,
de cafés, deattracties en deretail.”
Gezicht van dic campagne wordt
Limburger en acteur Matteo Si-
moni. Hij zal straks te zien zijn in
een reclamespot op televisie, op
affiches langs de weg en in adver-
tenties.

Simoni ziet in Limburg de ideale
bestemming voor wic niet naar
het buitenland kan of wil. “Deze
regio heeft zoveel te bieden, De
landschappen, de natuur., de fiets-
paden, de waterpret, de gezellige
steden, Je kan hier je knopje ko-
men afzetten of net kiezen om
mensen te ontmoeten, Want het
zijn de Limburgers die je een echt
vakantiegevoel bezorgen. Hier
kan je oprecht een babbeltje slaan,
je voelt je hier overal welkom.
Limburg ligt me dan ook na aan
het hart. Alsik hier ben, lecfik he-
lemaal op. En dat gevoel wil ik de-
len met de rest van Viaanderen.”

Zuurstof
De provincie Limburg kondigde

“We willen iedereen
laten zien dat je niet

o o niy e ai.  Ver hoeft te reizen
dus gedeputeerde Philtjens. om iets moois te
Ideale bestemming -ontdekken”
De Kust cn de Ardennen ver- \gor Philtiens

hten in het cen VOOr

te grote tocloop. “Maar in Lim-
burg is er nog plaats”, zegt Phil-
tjens. “Ons aanbod ligt verspreid
over het hele grondgebied en is
verbonden via een fijnmazig fiets-
routenetwerk. Het komt er nu op
aan om de menscn ook in Lim-
burg ecn vakantie telaten bocken.
Meer overnachtingen leidt im-

Matteo Simoni worat het gezicht van een promotiecampagne van Toerisme LImbUrg. F0T0 TOERSWE LIA.RS

cerder ul sleunmaatregelen aan
voor de toeristische sector. “Nul
euro omzet gedurende dric
maanden laat dicpen sporen na.
Met cen  zuurstoffinanciering
van 2 miljoen curo kopen we alle
40.000 bedden bij de Limburgse
logiessector voor één nacht op.
Met de heropening van het toc-
risme in zicht mogten de onder-
ingen Uit de overlevings

dus worden gehaald”, aldus nog
Philtjens,

Op Vlaams niveau werkt Toeris-
me Limburg samen met de ande-
ré provincies, kunststeden en
Toerisme Vlaanderen aan cen
bewustwordingscampagne om
vakantie ineigen land te stimule~
ren. “Met al deze maatregelen
geven we het Limburgse toeris-
me een sterke impuls. Door sa-
menwerking zal de Limburgse
toeristische motor sneller weer
op volle toeren draaien.”

Eén boeken, één gratis

In september volgt dan cen spes
cificke campagne naar de Lim-
burger. waarbij Matteo Simoni
ook de Limburgers zal sanspre-
ken. “Bij het maken van de recla-
mespot heb ik hier zelf fantasti-
sche plekken kunnen ontdek-
ken. Ik ben ervan overtuigd dat
veel Limburgers in hup cigen
provincie verrast kunnen wor-
den”, aldus Simoni.

_ “In september zullen we het toe-

ristische hoogseizoen verlengen
voor onze eigen inwoners, Dan
zetten we de aangekochte over-
nachtingen vit de zourstoflinan-
ciering strategisch in voor de
Limburgers. Concreet denken
we aan cen actie 1 overnachting
boeken en | gratis Op die manier
willen we iedereen laten zien dat
Je niet ver hoefl te reizen om iets
moois te ontdekken”, besluit
Igor Philtjens.
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Matteo Simoni moet toeristen
naar Limburg lokken ‘

HASSELT Acteur Matteo Simoni wordt het gezicht van een campagne om
Limburg als vakantiebestemming te promoten. ‘Als ik hier ben, leef ik
helemaal op. Dat gevoel wil ik delen met de rest van Vlaanderen’, zegt hij.

Dc Nationale Veiligheidsraad
buigt zich vandaag onder meer
over het toerisme in eigen land en
het buitenland. De vrijetijdssector
maalkt zich dus op voor een moge-
lijke heropstart. ‘Als de Veilig-
heidsraad het licht op groen zet,
lanceren wij een campagne om
Limburg te promoten als bestem-
ming', zegt Igor Philjens (Open
VLD), gedeputeerde en voorzitter
van Toerisme Limburg,

Die campagne start in de loop
van juni en nodigt de Vlaming uit
voor een vakantie in Limburg.

‘Mensen hebben duidelijk zin om
op vakantie in eigen land te gaan.
Dat merken we aan de cijfers, het
aantal websitebezocken is verdub-
beld ten opzichte van vorig jasr
Maar de mensen boeken nog niet,
zegt gedeputeerde Philtjens,

Ideale bestemming

De Kust en de Ardennen verwach-
ten in hetzomerscizoen een te gro-
te toeloop, ‘Maar in Limburg is er
nog plaats’, zegt Philtjens. 'Ons
aanbod ligtverspreid over het hele
grondgebied en is verbonden via

Matteo Simoni wordt het gezicht van cen p:
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een % werk.
Het komt er nu op aan om de men-
sen ook in Limburg een vakantie te
laten bocken, Meer overnachtio-
gen leiden immers tot meer in-
komsten in andere sectoren zoals
de restaurants, de cafes, de attrac-
ties en de retail.’

Gezicht van die campagne
wordt Limburger en acteur Matteo
Simoni. Hijzal styaks te zien zijn in
een reclamespot op televisie, op af-
fiches langs de weg en in adverten-
ties,

Simoni ziet in Limburg de idea-

le bestemming voor wie niet naar
het buitenland kan of wil. “Deze re-
gio heeftzoveel te bieden. De land-
schappen, de natuur, de fietspa-
den, de waterpret, de gezellige ste-
den. Je kan hier je knopje komen
afzetten of net kiezen om mensen
te ontmocten, Want het zijn de
Limburgers die¢ je een echt vakan-
tiegevoel bezorgen. Hier kan je op-
rechteen babbeltje slaan, je voeltje
hier overal welkom. Limburg ligt
me dan ook na aan het hart. Als ik
hier ben, leef ik helemaal op. En
dat gevoel wil ik delen met de rest
van Viaanderen,'

Zuurstof
De provincie kondigde eerder al
steunmaatregelen aan voor de toe-
rismescetor. 'Nul euro omzet gedu-
rende dric maanden laatdiepe spo-
ren na. Met een zuurstoffinancie-
ring van 2 miljoen euro kopen we
alle 40.000 bedden bij de Limburg-
se logicssector voor één nacht op.
Met de heropening van het toeris-
me in zicht moeten de onderne-
mingen uit de ovedevingsmodus
worden gehaald’, zegt Philtjens.
Op Vianms niveau werkt Toeris-
me Limburg samen met de andere
provincies, kunststeden en Toeris-
me Vlaandéren aan een bewust-
wordingscampagne om vakantie
in cigen land te stimuleren, ‘Met al
deze maatregelen geven we het
Limburgse toerisme cen sterke im-
puls. Door samenwerking zal de
toeristische motor sneller weer op
volle toeren draaien.'
In september volgt dan ¢en speci-
ficke campagne naar de Limbur-
ger, waarbij Matteo Simoni ook de
Limburgers zal aanspreken.
Miranda Gijsen
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Nieuwe promotiecampagne van toeristische dienst

Acteur Matteo Simoni moet deze zomer
toensten naar Umburg lokken

De Nationale Veiligheids-
raad buigt zich morgen onder
meer over het toerisme in ef-
gen land en het buitenland.
De wrijetijdssector maakt zich
dus op voor een mogelijke
heropstart. “Als de veilig-
heidsraad het licht op groen
zet, dan lanceren wij een cam-
pagne om Limburg te promo-
ten als bestemming”, zegt
Igor Philtjens (Open VLD),
gedeputeerde en voorzitter
van Toerisme Limburg.

Die campagne start in de
loop van juni en nodigt de
Vlaming uit voor een vakantie
in Limburg “Mensen hebben
duidelijk zin om op vakantie
in eigen land te gaan. Dat
merken we aan de cijfers, het
aantal websitebezoeken is
verdubbeld ten opzichte van
vorig jaar. Maar de mensen
boeken nog niet”, aldus gede-
puteerde Philtiens.

Ideale bestemming

De Kust en de Ardennen ver-
wachten in het zomerseizoen
een te grote toeloop. “Maar in
Limburg is er nog plaats”, zegt
Philtjens. “Ons aanbod ligt
verspreid over het hele grond-
gebied en is verbonden via
een fijnmazig fietsroutenet-
werk. Het komt er nu op aan
om de mensen ook in Limburg
een vakantie te laten boeken.
Meer overnachtingen leidt
immers tot meer inkomsten
in andere sectoren zoals de

restaurants, de cafés, de at-
tracties en de retail.”

Gezicht van die campagne
wordt Limburger en acteur
Matteo Simoni. Hij zal straks
te zien zijn in een reclame-
spot op televisie, op affiches
mgs de weg en in adverten-

Simoni ziet in Limburg de |

ideale bestemming voor wie
niet naar het buitenland kan
of wil. “Deze regio heeft zo-

. veel te bieden, De landschap-

pen, de natuur, de fietspaden,
de waterpret, de gezellige ste-
den. Je kan hier je knopje ko-
men afzetten of net kiezen om
mensen te ontmoeten. Want
het zijn de lebm'gvers die je
een echt be-
zorgen, Hier kan je oprecht
€en babbeltje slaan, je voelt je
hier overal welkom. Limburg
ligt me dan ook na asn het
hart. Als ik hier ben, leef ik
helemaal op. En dat gevoel wil
ik delen met de rest van
Vlaanderen.”

De provincie Limburg kon-
digde eerder al steunmaatre-
gelen aan voor de toeristische
sdctor. “Nul enro omzet gedu-
rende drie maanden laat die-

| pen sporen na, Met een zuur-
| stoffinanciering van 2 mil-

joen euro kopen we alle
40.000 bedden bij de Lim-
burgse logiessector voor één
nacht op. Met de heropening
van het toerisme in zicht
moeten de ondernemingen uit
de overlevingsmodus worden
gehaald”, aldus nog Philtjens.

Eén boeken, één gratis
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Limburgse toeristische motor
sneller weer op volle toeren
draaien.”

In september volgt dan een.
specifieke campagne naar de
Limburger, waarbij Matteo
Simoni ook de Limburgers zal
asanspreken. “Bij het maken
van de reclamespot heb ik
hier zelf fantastische plekken
kunnen ontdekken. Ik ben er-
van overtuigd dat veel Lim-
burgers in hun eigen provin-
cie verrast kunnen worden”,
| aldus Simoni.
| "In september zullen we het
| toeristische hoomiaoen ver-
. lengen voor onze eigen inwo-

Op Vlaams niveau werkt ners. Dan zetten we de aange-
Toerisme Limburg samen | kochte overnachtingen uit de
met de andere provincies, zuurstoffinanciering strate-

kunststeden en Toerisme
Viaanderen aan een bewust-
wordingscampagne om va-
kantié in eigen land te stimu-
leren. “Met al deze maatrege-

gisch in voor de Limburgers.
Concreet denken we aan een
actie 1 overnachting boeken
en 1 gratis. Op die manier wil-
len we federeen laten zien dat

len geven we het Limburgse | je niet ver hoeft te reizen om

uls.

toerisme een sterke imp

iets moois te ontdekken”, be-

Door samenwerking zal de | sluit Igor Philtjens.




