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LIMBURG

Vakantie voltreffer
voor toerisme

De herfstvakantie was een vol-
treffer voor de Limburgse toe-
ristische sector. Dat blijkt uit
een bevraging die Toerisme
Limburg hield bij 209 logiesuit-
~ baters.Meerdan zesop tienvan
de deelnemers geeft aan dat ze
evenveel of meer gasten ontvin-
.gen dan in de herfstvakantie
van vorig jaar. «Vorig jaar ken-
denwe al een ongeziene stijging
in overnachtingen van 9,2 pro-
centt. Het is veelzeggend wan-
neer we in 2016 deze cijfers
kunnen bevestigen of zelfs nog
kunnen overtreffen. Dat duidt
op een positieve trend», zegt ge-
deputeerde Igor Philtjens(Open
Vid).(DMH)
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Herfstlandschappen lokken massa toeristen naar Limburg

0ok de herfstvakantie was opnieuw een voltreffer voor de Limburgse toeristische sector. Dat blijkt uit een
bevraging die Toerisme Limburg hield bij 209 logiesuitbaters. Meer dan 6 op 10 van de deeinemers geeft aan
dat ze evenveel of meer gasten ontvingen dan in de herfstvakantie van vorig jaar. “De resultaten zijn
wederom een bevestiging van de positieve trend die we de laatste jaren noteren voor de vrijetijdseconomie

in Limburg en een bewijs dat de samenwerking met en de inspanningen van alle toeristische partners
renderen”, aldus gedeputeerde Igor Philtjens.
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Op basis van de cijfers uit de bevraging werd er een extrapolatie gemaakt naar de volledige sector. Het gaat hier
viteraard over een steekproef, maar vanuit deze berekening kunnen we schatten dat er bijna 142.000
overnachtingen zijn geboekt voor de herfstvakantie in Limburg. Deze toeristische overnachtingen tijdens de
herfstvakantie betekenen voor de Limburgse economie een mooie omzet van meer dan 11 miljoen euro.

Uit recent onderzoek van de FOD economie blijki dat korte vakanties (1-3 nachten) alsmaar aan belang winnen bij
de Belg. We gaan korter, maar vaker op vakantie. Een direct aevolg hiervan is dat de Belg vaker opteert voor een
vakantie in eigen land. Het aanial Belgen dat voor een korte vakantie binnen de landsgrenzen bleef, steeg het
afgelopen jaar van 30,3 naar 41,7 procent. Een trend die ook sterk voelbaar is in Limburg en bevestigd wordt door
de bevraagde logiesuitbaters.

Wandelbox

“We positioneren Limburg als ideale dichtbijbesternming, voor elk seizoen. Ook dit najaar zetten we samen met onze
publieke en private pariners campagnes op om meer toeristen aan te trekken. Een product bij vitstek voor de
sejzoensverienging is natuurlijk het wandelen”, weet Philtjens. "Uit onze continue gastenpeiling blijkt dat 20 procent
van de verblijfstoeristen in het najaar komt wandelen. Eind augustus lanceerden we samen met de regionale
landschappen de wandelbox en website ‘wandelen in Limburg’, om de routes nog overzichielijker te maken en het
wandelen naar een hoger niveau te tillen.”

Beleving en attracties

De toeristen die naar Limburg komen, willen niet enkel iets zien of bezoeken. Ze willen ook iets beleven. Het
innovatieve fietstraject ‘Fietsen door het Water' telde sinds de opening eind april al meer dan 140.000 fietsers en
zeker zo veel wandelaars en was ook tijdens de herfstvakantie een succes. De recente openingen van niguws
aftracties zoals de Avonturenberg en de Todi-duikioren in Beringen en Bilzen Mysteries focussen ook op die exira
beleving.



