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B,ilzers h and el s c entrum
groeit met l0 nieuwe zaken

deweekkrant.be

De shoppingkeuze wordt groter in Bilzen

BIIZEN. De Bilzerse handelskern
blijft uitbreiden. Terwijl heel wat
steden af te rekenen krijgen met
toenemende leegstand en rhinder
bezoekers, openen in Bilzen-cen-
trum niet minder dan tien nieuwe
zaken de deuren.

Opmerkelijk daarbij is dat het telkeirs gaat
om blijvende winkels of dienstverleúende
instanties, die Bilzen nog populairder ma-
ken bij de talrijke shoppers.
"Die positieve tendens is het resultaat van
de samenwerking tussen de stad en mid-
denstand", aldus schepen van lokale ecé-
nomie Bruno Steegen. "De kernversterken-.,
de maatregelenvan de afgelopen jarenwer-

pen nu hun vruchten af. Enerzijds is er de
wisselwerking tussen de winkels en horeca,
die de consumenten een fijne dag in Bilzen
garandeert. Anderzijds streven we in het
centrum naar een mixvan handelszaken en
specifieke diensten, zoals het Hartcentrum
in de Klokkestraat ofhet boekhoudkantoor
De Brône, dat begin augustus een filiaal
opent in de Genutstraat. Uitstudiesvano.a.
UNIZO blijkt namelijk dat precies die men-
geling extra koopkracht naar een stad
haalt."
In het kader van de kernversterkende visie
werden er duidelijke afspraken gemaakt
omtrent de posities van speciaalzaken en
retailwinkels. Ondertussen kozen l0 nieu-
we handelszaken om in Bilzen hun handel
op te zetten.

(RaPo/foto RaPo)

BRUSSEL. Op het Belgian Corpo-
rate Video Festival in Brussel heeft
Toerisme Limburg vzw samen met
Medialife en Impuls Communica-
tie een prestigieuze prijs in de
wacht gesleept.

In de categorie Corporate Image Non-Pro-
fit en Overheid, ging de eerste prijs naar een
filmpje over danser en choreograafThierry
Smits. Het fiÌmpje kadert in een serie van
acht persoonlijke verhalen voor het project
'Mijn Mijnverhaal'.
Stijn Coninx regisseerde alle portretten.
Het jonge Limburgse productiehuis Media-
life stond in voor de productie. "De prijs is
een bekroning voor de creatieve en innova-
tieve manier waarop we ons unieke mij-
nerfgoed vandaag toeristisch positione-
ren," aldus lgor Philtjens, gedeputeerde
van Toerisme, Cultuur en Erfgoed en voor-
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zitter van Toerisme Limburg vzw

ONTMKKELINGMIINSITES
Toerisme Limburg lanceerde vorig jaar
'Mijn Mijnverhaal'. Een project ter onder-
steuning van de toeristische positionering
van het mijnerfgoed. De voorbije jaren in-
vesteerde Limburg sterk in de ontwikkeling
van de verschillende mijnsites. C-mine in
Winterslag, Terhills met Connecterra en
Maasmechelen Village in Eisden, be-MINE
in Beringen, ZLDR-LUCHTFABRIEK,
Greenville in Houthalen.... Ze kregen alle-
maal een eigen toeristisch-recreatieve in-
vulling. Igor Philtjens: "Het'Mijn Mijnver-
haal'-project zorgt ervoor dat deze sites
worden verbonden, dat ze als samenhan-
gend toeristisch product worden gepresen-
teerd." Dit gebeurde in samenwerking met
de zes mijngemeenten, de mijnsites en met
steun van de provincie Limburg en Toeris-
me Vlaanderen. (RaPo/ fotoNikita Duchie)
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Deborah Vochten & Frederik Knapen van prodJctiehuis Medialife, samen met lgor Philtjens, gedeputeerde
van Toerisme en voorzitter van Toerisme Limburg.
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