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Limburg ‘koopt’ kusttram
nselen

om toensten

Toerisme Limburg ontvouwt

plannen voor de nabije toekomst
Vanaf voorjaar 2016 gaat er aan de kust een
jaar lang een ‘Limburgse tram’ rondrijden om
toeristen te ronselen aan de andere kant van
het land. ‘Een beetje ‘teasen’ bij de West-Vla-
mingen, maar we gaan het op z’n Limburgs
sympathiek en vriendelijk houden’, zegt direc-
teur Jan Nonneman van Toerisme Limburg,.
Samen met Studio 100 gaan ze dan weer een
kleurboek uitgeven waarin Studio 100-helden
figureren op typisch Limburgse locaties.

LIMBURG Bijnanegen op
de tien Limburgse logies heb-
ben het de voorbije acht
maanden even goed of zelfs
beter gedaan dan vorig jaar.
Dat blijkt uit een rondvraag
van Toerisme Limburg. De
int e king tus-
sen de provincie, de gemeen-
ten en de toeristische onder-
nemers, waar sinds vorig jaar
werk van wordt gemaakt, lijkt
dan ook vruchten af te wer-
pen. In totaal hebben ze sa-
men vorig jaar 2,5 miljoen eu-
ro geinvesteerd in promotie.
En op dat elan willen de part-
ners in 2016 voortbouwen.

Prijskaartje op maat

‘Zo’n 107 toeristische onder-
nemers doen mee, naast alle
44 Limburgse gemeenten. De
ondernemers hebben vorig
Jjaar 34 procent meer geinves-
teerd, het budget van de ge-
meenten is verviervoudigd’,

CAROLINE VANDENREYT

benadrukte gedeputeerde
Igor Philtjens (Open VLD),
bij de voorstelling van de
plannen voor 450 uitbaters
van logies en attracties in
Bokrijk.
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De ondememers
investeerden vorig jaar
34 procent meer, het
budget van gemeenten
is verviervoudigd

IGOR PHILTJENS
Gedeputeerde

Elke ondernemer kan met
Toerisme Limburg in Zee
gaan voor promotie, maar be-
taalt daar uiteraard voor. Een
prijskaartje op ieders maat,
klinkt het bij de provinciale -
toeristische dienst.

Philtjens: ‘Dit jaar is daarbij
extra aandacht gegaan naar
kleinschalige logies. Ook voor

online b ook Klein:

il

Gedeputeer@e Igor Philtjens spreekt met onder meer

ge logies aan. fow:1d

hen zijn er verschillende mo-
gelijkheden. Ik denk bijvoor-
beeld aan online boeken - dat
wij aanbieden - waardoor
zelfs de kleinste B&B zeven -
dagen op zeven bereikbaar is.”
Het paradepaardje van de
promotiecampagne is de Lim-
burg Vakantiegids die vorig
jaar voor het eerst werd uit-
gegeven. Net als in 2015 gaan
er 350.000 exemplaren van
de gids de deur uit. Zo’n 55
procent van de lezers heeft
afgelopen jaar een dagtrip of
in Limburg achter de rug na-
dat ze inspiratie in de gids
hadden gevonden, blijkt uit
een rondvraag. Een op de drie
van die ‘toeristen’ was niet

afkomstig uit Limburg zelf.
‘Volgend jaar willen we het
nog beter doen’, neemt Toe-
risme Limburg zich voor.
Een opvallend plan waar de
toeristische dienst mee uit-
pakt, is dat ze een kusttram
gaan huren om toeristen naar
Limburg te lokken. “Zo’n tram
is goed voor 100.000 views’,
stelde directeur Jan Nonne-
man van Toerisme Limburg.
Logies of attracties die een
plaatsje willen krijgen op de
tram, kunnen intekenen bij
Toerisme Limburg. Dat geldt
ook voor het kleurboek dat de
dienst samen met Studio 100
wil uitbrengen. Daarin zullen
bijvoorbeeld gemeenten of

het Nationaal Park herken-
baar opduiken met figuren als
Maya de Bij of kabouter Plop.
0ok komen er campagnes in
Nederlandse, Waalse en Duit
se kranten en enkele vrou-
wenbladen. Nonneman: ‘Om-
dat het de vrouwen zijn die
beslissen waar de tweede of
derde vakantie van het jaar
naartoe gaat” '

Intussen zitten alle Vlaamse
provincies ook samen aan ta-
fel om een alternatief te vin-
den voor Vlaanderen Vakan-
tieland, dat dit jaar geschrapt
werd door de VRT. ‘Het werk-
te wel en de provincies be-
taalden ervoor. We zijn nu
dus aan het onderhandelen.’
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GENK

Limburg ‘koop?t’
kusttram

Vanaf voorjaar 2016 gaat er een jaar lang een
‘Limburgse tram’ aan de kust rondrijden om toeristen
te ronselen aan de andere kant van het land. “Een
beetje ‘teasen’ hij de West-Vlamingen, maar we gaan
het op z'n Limburgs sympathiek en vriendelijk
houden”, zegt directeur Jan Nonneman van Toerisme
Limburg. Samen met Studio 100 gaan ze dan weer een
kleurboek uitgeven waarin Studio 100-helden
figureren op typisch Limburgse locaties. Denk maar

aan Piet Piraat op de Maas.

Bijna negen op de tien
Limburgse logies hebben
het de voorbije acht maan-
den even goed of beter dan
vorig jaar gedaan. Dat
blijkt uit een rondvraag
van Toerisme Limburg.
De intensere samenwer-
king tussen de provincie,
de gemeenten en de toeris-
tische ondernemers - sinds
vorig jaar - lijkt vruchten
afte werpen. In totaal heb-
ben ze vorig jaar samen 2,5
miljoen euro geinvesteerd
in promotic. En op dat
elan willen ze in 2016
voortbouwen. “Zo'n 107
toeristische ondernemers
doen mee. naast alle 44
Limburgse gemeenten. De
ondernemers hebben vo-
rig jaar 34 procent meer
geinvesteerd, het budget
van de gemeenten is ver-
viervoudigd™, benadrukte
gedeputeerde lgor Phil-
tjens, tegenover 450 uitba-
ters van logies en attracties
in Bokrijk.

Online boeken

Elke ondernemer kan nu
met Toerisme Limburg in
zee gaan voor promotie,
maar betaalt daar uiter-
aard voor. Een prijskaart-
je op ieders maat, zegt de
provinciale  toeristische
dienst. Philtjens: “Waar-
bij dit jaar extra aandacht
is gegaan naar kleinschali-
ge Jogies. Ook voor hen
zijn er verschillende moge-
lijkheden, Ik denk bij-
voorbeeld aan online boe-
ken - dat wij aanbieden -
waardoor zelfs de kleinste
B&B zeven dagen op ze-
ven bereikbaar is.”
‘Paradepaard’ van de pro-

Caroline VANDENREYT
motiecampagne isde Lim-
burg Vakantiegids die vo-
rig jaar voor het eerst werd
uitgegeven. Net alsin 2015
gaan er 350,000 exempla-
ren van de gids de deur uit.
Zo'n 55 procent van de le-
zers vond afgelopen jaar
inspiratie in de gids, blijkt
uit een rondvraag. Een op
de drie van die ‘toeristen’
was niet van Limburg zelf
afkomstig.

Maya de bij

Verder gaan ze een kust-
tram huren om toeristen te
lokken. “Zo’n tram 1s
goed voor 100.000 views™,
stelde directeur Jan Non-
neman van Toerisme Lim-
burg. Logies of attracties
die op de tram willen
staan, kunnen intekenen
bij Toerisme Limburg.
Dat geldt ook voor het
kleurboek dat ze samen
met Studio 100 willen uit-
brengen, waarin gemeen-
ten of bijvoorbeeld het
Nationaal Park herken-
baar opduiken met figu-
ren als Maya de Bij of ka-
bouter Plop. Ook komen
er campagnes in Neder-
landse, Waalse en Duitse
kranten en enkele vrou-
wenbladen. Nonneman:
“Omdat het de vrouwen
zijn die beslissen waar de
tweede of derde vakantie
van het jaar naartoe gaat.”
Intussenzitten alle provin-
cies bijeen om cen alterna-
tief te vinden voor Vlaan-
deren Vakanticland, dat
door de VRT geschrapt
werd. “Het werkte wel. De
provincies betaalden er
ook voor. We zijn nu aan
het onderhandelen.”™
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LIMBURG

Toerisme Limburg
pakt kusttram in

Toerisme Limburg pakt een
kusttram in om bewoners en
bezoekersvan de Belgische kust
teovertuigen ook eens af te zak-
ken naar Limburg. De slogan
'Even weg? Altijd Limburg' zal
ertelezenzijn.
«Hetisvoor het eerstdat Toeris-
me Limburg maandenlang de
kusttram inschakelt om Lim-
burg te promoten», zegt gede-
puteerde Igor Philtjens (Open
VId). «Meer toeristen betekent
meeromzetin deeconomievan
de vrije tijd, meer rendement
voor de ondernemers en dus
meer jobs voor Limburgers. De
keuze voor de kusttram is lo-
gisch. West-Vlamingen zijn al
enkele jaren de belangrijkste
Limburgse doelgroep op het
vlak van aankomsten en ver-
blijfstoerisme.» De kustregio
ziet geen graten in een promo-
campagne voor een concurre-
rende vakantiebestemming.
(DMH)




