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UNIE HASSELT-
GENK KRUGT
1,9 MILJOEN
VOOR KUNST IN
OPEN RUIMTE

HASSELT/GENK - Has-
selt en Genk gaan
samenwerken in het
kunstenproject ‘De Unie
Hasselt-Genk’. Vanaf
komende zomer wor-
den beide steden de
thuishaven van ‘Kunst
in de Open Ruimte’ van
733, het Limburgse huis
voor de actuele kunst.
De provincieraad buigt
zich vanmiddag over de
samenwerking die in
totaal kan rekenen op
1,9 miljoen euro.

Hasselt enG

wmgmmmwmmahw “In crisistijd moet je durven investeren

in kunst.

- stenaars
het budget komt van subsidiesen  die i

van partners als Bokrijk, NMBS
en nv De Scheepvaart.

Geluidsgolven
De aftrap van de Unie Hasselt-
Genk wordt gegeven bij het begin
van de zomer, op 21 juni 2014,
met een muzikale stoet op en
langs het Albertkanaal. Vanuit
Hasselt en Genk zal er telkens
een stoet met koren, harmonieén,
muziekscholen en andere muzi-
kaal talent naar de Tuikabelbrug
in Godsheide trekken. Beide
optochten spelen hun deel van

Kunst lokt kwart meer bezoekers in

“Wat al vaststaat, is dat er aan
de stations van Hasselt, Genk en
Bokrijk paviljoens komen die als
ontmoetingsplekken zullen die-
nen”, zegt gedeputeerde Philtjens.
“Zo is aan het station van Bokrijk
nu alleen een wachthokje dat niet
groter is dan een bushokje. We
willen daar ook een paviljoen laten
ontwerpen dat als landmark voor de
hele omgeving kan dienen. Dezelfde
kunstenaar zou dan ook een aantal
kleinere werken in het openlucht-
museum kunnen plaatsen. Zo krijgt

BORGLOON - Het
de Open

CULTUUR IS EEN
HEFBOOM VOOR

ONZE TOERISTISCHE
INDUSTRIE

Gedeputeerde Igor Philtjens

Philtjens is naar eigen zeggen een
groot voorstander van kunst in
de open ruimte. “Als je kijkt naar
onze ervaringen in Borgloon, dan

Kunstin

Ruimte voor Borg-

loon en omstreken een

belangrijke
economische return opgeleverd. ~ de

Zo blijkt althans uit een im
d\xdleultyvoen‘l deVUB.age v

onderzoekers berekenden dat het
‘kunstenproject ‘pst’hctaantalal—:

groepsbezoeken

25 procent heeft doen stijgen

ke ZOIO“Dmmast
k veel constan-
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buitenland

werkt hier

de toeristische mdusme, wat in
deze crisstijd welkom is. Als we |
in het SALK stellen dat we 2.000
extra jobs in de vijetijdseconomie
willen, moeten we ook de vraag

naar toerisme doen toenemen.
Dat kunnen wemet kunstwerken
in ons gevarieerde landschap. Ze-
ker in crisistijd moet je durven
investeren in kunst.”

Guy THUWIS
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Kunstroute wil Genk en

Het hedendaags kunst-
project De Unie
Hasselt-Genk moet
een brug slaan tussen
_beide centrumsteden.
" Kunstenaars gaan aan
de slag om in juni van
volgend jaar een
unieke kunstroute

HABS!LT/G!NK In Z33
werd gisteren officieel het
startschot gegeven van De
Unie Hasselt-Genk. De kunst-
route zal volgend jaar tussen
B 21 juni en 5 oktober te bezoe-
' ken zijn in beide steden.
- Curator Tom Van Gestel on-
derzocht beide gebieden en
- selecteerde tien kunstenaars.
‘Deze kunstenaars zullen elk
een nieuw kunstwerk in de
open ruimte maken. Dit doen
ze in samenwerking met een
van de vele socio-culturele or-
ganisaties die Hasselt en
Genk rijk zijn. Zo slaat het
project niet enkel een brug
tussen de twee steden, maar
. ook tussen mensen’, zegt hij.

Meer toeristen

Met een postercampagne van
beleidsmensen, maar ook ge-
wone inwoners van Hasselt
en Genk wordt het project bij
de inwoners bekendgemaakt.
Ondertussen gaan ook de kun-
stenaars aan de slag op de

verschmende plaatsen, mals

KIZZY VAN HORNE

‘De Unie Hasselt-Genk’ is

Gedeputeerde Igor Philtjens en burgemeesters Hilde Claes en
Wim Dries geven het startschot met een postercampagne. fow: kh

hedendaags kunstpro]ecgva,l'_l

Hasselt samenbrengen

i brengéli‘ '

Minderbroederskerk, enzo-
voort.

De Unie Hasselt-Genk is na
Pit in Borgloon het tweede
kunstproject in de openbare
ruimte van Z33 - het huis
voor actuele kunst — en het
provinciebestuur. ‘We willen

_ met kunst in de openbare

ruimte kunst dichter bij de
mensen brengen’, zegt gede—
puteetde Igor Philtjens. ‘Daar-

gen. We willen als provincie-
bestuur hierin blijven investe-
ren. Uit onderzoek blijkt dat
het kunstproject Pit in Bor-
gloon 25 procent meer toeris-
ten naar Haspengouw lokte.
Dit betekent meer overnach-

tingen in de B&B’s, enzovoort. .

Er is dus zeker een econo-

. mxschh:';tum’ verded:gtl’hil

De burgemeesters van Has-
selt en Genk geloven dat ook
dit pro:ect een succes wordt.
‘We zijn twee verschillende
steden, met elk onze eigen-
heid. Maar we zijn wel com-
plementair’, zegt burgemees-
ter Hilde Claes. ‘En dat zal dit
project uniek maken.’

Elkaar ontmoeten

Volgens burgemeester Wim
Dries is dit kunstproject een
goede manier om te werken
aan de connectiviteit. ‘Het is
mooi om mensen bij elkaar te
kunnen brengen met cultuur.
Ik denk dat na het project
Genk niet de Hoofdstad van
de Smaak wordt en niet Ieder-
een Hasselt, maar we creéren
een mooie verbintenis’, zegt
hij lachend.

De komende maanden wordt
er hard gewerkt aan de kunst-
werken. Van 21 juni tot 5 ok-
tober 2014 zal het parcours te
bezoeken zijn. Op 5 oktober
volgend j:
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HASSELT

Hasseult en Genk verbonden door kunst

3 R Hasselt en Genk verwelkomen in 2014-2015 het
nieuwe kunstproject ‘De Unie Hasselt-Genk’. Dat
projectis de opvolger van het enorm populaire PIT

in Borgloon, bekend van de doorkijkkerk.

Hasselt en Genk werken op verschillende vlakkenal
samen en slaan nu ook de handen in elkaar om, met
steun van de provincie en Z33, een gezamenlijk
kunstproject uit te bouwen. «<Met het project De Unie
Hasselt-Genkwillen we de rijkdom van beide steden
aantonen en de bestaande banden tussen elkaar
meer zichtbaar te maken, zegt Tom Van Gestel, de
Nederlandse curator van het project. «We hebben
een tiental kunstenaars geselecteerd die elk een
nieuw kunstwerkzullen maken. Dat wordt, zoalsdat
eerder al met onder meer de doorkijkkerk in Borg-
loon gebeurde, dan laterinde openruimte geplaatst.
Wie de voorlopig nog onbekende kunstwerken wil
bewonderen, moet wel nog even geduld hebben. Zij
zullen paste zien zijnvanaf 21 juni 2014. Volgens ge-
4 deputeerde van Cultuurlgor Philtjens moet het pro-
Het project werd voorgesteld in Z33. Dalemans  jectalvast heel wat bezoekers lokken. (DMH)
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DE UNIE HASSELT-GENK START MET VERHALEN EN FOTO'’S

“Het liefst zou ik
wonen in Genk. Daar
is alles iets ruwer en
minder aeregeld. In
Hasselt kent iedereen
je binnen de week. In
- Genk ligt alles verder

Philtjens en de burgemeesters
gjlge Claes en Wim (]i)xies.boAl-
ie onderstrepen ze de verbon-
denheid tussen de twee steden.
Die verbondenheid wordt vanaf
vandaag in de verf gezet met en-
kele tientallen foto’s van bekende
en minder bekende mensen die
het straatbeeld sieren.
Wat de Unie Hasselt-Genk echt
in haar mars heeft, kunnen we
pas vanaf volgende zomer ont-
dekken, want de nieuwe kurist-
route zal te bezichtigen zijn van
21 juni tot 5 oktober 2014. De
provincie trekt er 1 miljoen voor
uit, Hasselt en Genk elk 200.000
euro.

“Hasselt is rock, Genk hiphop”

houtskool gaat tekenen met por-
tretten van de stamgasten van café
Cambrinus.
Vlaams componist Wim Hendrickx
maakt een compositie voor ‘Het
geluid van Hasselt-Genk’ dat op
5 oktober volgend jaar wordt op-
gevoerd vanuit de twee steden die
samenkomen aan de Tuikabelbrug.
De Maastrichtse architecten-desig-
ners van Maurer United ontwerpen
paviljoenen aan de stations van
Hasselt en Genk.
De Fin Annti Laitinnen wordt aan
het werk gezet op Kattevenia en de
Engelsman Niels Norman in het
Heempark in Genk.

Guy THUWIS
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“Limburg op de
kaart zetten”

Igor Philtjens is gedeputeerde voor Cultuur, Erfgoed en Toerisme van de Pro-
vincie Limburg. Bovendien is hij de initiatiefnemer van het project De Unie
Hasselt-Genk, waarmee hij probeert cultuur opnieuw dichter bij de mensen te

brengen.

De Unie is een kunstenproject waarbij er
is gekozen om kunstwerken in de open
ruimte te exposeren en niet in de ver-
trouwde expositieruimte van het cultuur-
huis. Philtjens: “Je zou Hasselt en Genk
kunnen zien als één groot stedelijk gebied
met in het midden een groot Park: Bok-
rijk. Dat is echt iets bijzonders. Om het te
vergelijken met Central Park in New
York, dat gaat wat ver, maar het domein is
wel één van de grootste trekpleisters in

Limburg.” Door het belang van Kunst
in de Open Ruimte krijgt Limburg de
nodige promotie. “Eerst en vooral
zorgen we met Kunst in de Open
ruimte ervoor dat we Limburg aan
de wereld tonen. Het is een ma-
nier om Limburg op de nationale
en internationale kaart te zetten.”
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ASSELT - Vmuttzihwoonplaats in Alken ziet Igor Philtjens elke ochtend het grondgebied Has-
it aan de overkant van de straat Wimmertingen. Als
»erisme van de Provincie Limburg is hij initiatiefnemer van het project De Unie Hasselt-Genk.
“Hier brengen we cultuur dichtbij de mensen”, aldus de
Na ‘Pit’ in Borgloon gaat Z33 in juni 2014 van start met een tweede project

»n fantastisch project vindt hij, want

nd Kunst in de Open Ruimte, De Unie Hasselt-Genk.

et eerste project dat werd uitge-
serd was Pit in Borgloon. Onder
1dere het ondertussen beroemde
pen kerkje’ werd in kader van dit
‘oject geplaatst. Deze keer wordt
»blik gericht op stedelijkheid. Uit-
ingspunt wordt de diversiteit en
sterogeniteit tussen de beide ste-
:n. Wat op zijn beurt zal zorgen
sor een sterkere complementari-
it tussen de twee. Philtjens: “Je zou
asselt en Genk kunnen zien als
ingrootstedelijk gebied met inhet
iidden een groot Park: Bokrijk. Dat
echt iets bijzonders. Om het te
srgelijken met Central Park in
lew York, dat gaat wat ver, maar
2t domein is wel één van de groot-
e trekpleisters in Limburg.”
te Unie is een kunstenproject
aarbij er is gekozen om kunstwer-
2n in de open ruimte te exposeren
aniet in de vertrouwde expositie-
iimte van het ctiltuurhuis. Hier-
sor worden hedendaagse kunste-
aars (nationaal/internationaal,
lix gevestigde waarden en belofte-
5l talent) en lokale sociaal-cultu-
sle spelers (De Queeste, C-Mine,
LACC, NV de Scheepvaart, ..)
itgenodigd om zich te verdiepen in
e stedelijke context en er onvoor-
selbare verbanden in te leggen.
Bovendien werd er een lespakket
emaakt over deze kunstwerken
oor lagere scholen, werden er te-
enwedstrijden georganiseerd, enz.
r wordt ook ingezet op een maxi-

male betrokkenheid van de lokale
bevolking”, voegt Philtjens er aan
toe. 1

HEFBOOM VOOR

EIGEN KUNSTENAARS

Door het belang van Kunst in de
Open Ruimte krijgt Limburg de no-
dige promotie. “ Eerst en vooral zor-
gen we met Kunst in de Open riim-
te ervoor dat we Limburg aan de we-
reld tonen. Het is een manier om
Limburg opde nationale en interna-
tionale kaart te zetten. We tonen
ons gevarieerde landschap aan de

“Met de realisatie van zo'’n
project zet je een hele ploeg
mensen aan het werk”

hand van kunstwerken van diverse
kunstenaars. Dit zonder voorbij te
gaan aan de culturele impact ervan.
Door internationale kunstenaars te
betrekken, maken we een hefboom
voor onze eigen kunstenaars. Door
het project Kunst in de Open Ruim-
te willen we laten zien dat we een
creatieve artistieke regio zijn, waar
jonge kunstenaars zich kunnen ont-
wikkelen. Door dit project worden
de deuren naar de internationale
kunstwereld opengezet.”

Kunst in Open Ruimte levert ook
een economische return op. Dit
doordat.het zeer versterkend werkt
voor de toeristische sector in de re-

gedeputeerde voor Cultuur, Erfgoed en

GEDEPUTE

IGOR PHILTJE

gio waar het project
wordt uitgebouwd. Uit
de recente Impactstu-
die bleek er met de
komst van ‘Pit’ in 2011
een stijging van 25% te
meten in de algemene be-
zoeken en groepsbezoeken

ten opzichte van 2010 in “
Borgloon en omstreken. -

“Daarnaast bleek dat er een veel

" constantere bezoekersstroom

werd gegenereerd in de rustigere

. toeristische periodes. Ook na de

installering van de kunstwerken
bleek ereen duurzame stijging tezijn
bij de B&B ’s en restaurants. Op die
manier ondersteunt Kunst in de
Open Ruimte de lokale onderne-
mers. Met de realisatie van zo'n pro-
jectzetjeeenhele ploegmensenaan
het werk.”

Ook een belangrijke economische
factor vanKunst in de Open Ruimte
isdathet ook een hefboom is voorde
creatieve economie. De kunstwer-
ken worden vaak gemaakt metnieu-
we materialen of met nieuwe tech-
nieken. “Daarbij komt nog dat door
samen te werken met die partners er
linken worden gelegd met andere
domeinen zoals erfgoed, toerisme,
milieu, economie,.... Die verbin-
dingen zorgen ervoor dat er nieuwe
ideeén ontstaan die dit project nog
beter maken. Bruggen bouwen is

mijn doel.”
(RaPo/grf)

Bokrijk ook bij

“Gastvrijheid exporteren”

jobszijn verankerd in hun regio. Het is niet-delokaliseerbare econo-
mie die in de eerste plaats ten goede komt aan de lokale bevolking.
Het gaat immers over mensen en niet over machines. Investeren in
de vrijetijdseconomie heeft dan ook een duurzaam effect: extra
werkgelegenheid, geld dat de provincie binnenstroomt én een ver-
hoging van de lokale levenskwaliteit.”

Maar zit Limburg niet aan zijn maximum om nog meer toeristen
naar Limburg halen? “Om meer toeristen aan te trekken moeten we
onze toeristische attracties versterken zodat ze zich onderscheiden
van andere regio’s en een meerwaarde bieden. Binnen een straal
van 2 uur rijden wonen in de Euregio maar liefst 40 miljoen poten-
tiéle Limburg-bezoekers. Die willen we in beweging zetten door ons
extra te focussen op 3 thema’s: mijnerfgoed, het gezinsvriendelijk

slecht weer

h:..-.)md;lﬂauhdnm;m&k—

ontsluiten van erfgoed en onze prachtige diverse landschappen. In
ons beleid willen we niet alleen rekening houden met de wensen gi" W::ge:‘d“]gé WM dohards k
3 5

vande toeristen, maar ook inspelen op de behoeften van de Limbur-
: - ger: Limburgers op vakantie in Limburg.”

HASSELT - Met 1,1 miljard euro jaaromzet heeft de vrijetijdseco-  “Doelstelling van deze actie is globaal de kwaliteit van het toeris-
nomie een groot economisch belang voor Limburg. Ruim 1 miljoen  tisch aanbod te verbeteren, de winstmarges voor de ondernemers te
verblijfstoeristen zijn goed voor bijna 4 miljoen overnachtingenper  behouden en indien mogelijk te vergroten, én meer toeristen naar
jaar. 96 % van de verblijfstoeristen in Limburg komt van buitende  Limburg te lokken. De overheden moeten een klimaat creéren
provincie. Limburg exporteert dus haar gastvrijheid volgens gede-  waarin ondememingen voor nieuwe toeristische producten envoor
puteerde Igor Philtjens. Igor Philtjens: “Toeristische producten en  werkgelegenheid zorgen.” (RaPo/foto grf)

de 21ste eeuw, het authentieke verhaal
beleeft. Hierop verder bordurend willen
we, samen met hedendaagse designers/
ondernemers een Bokrijk-label ontwik-
kelen om authentieke producten aan te
passen aan de smaken en vormgeving van
nu. lets hoeft niet oud te zijn om authen-
tiek te zijn.” (RaPo)

-




Special

Unie Hasselt Gen

WELKOM IN DE UNIE HASSELT-GENK!

Limburg heeft terecht de naam een groene en gastvrije
provincie te zijn. Een fietsparadijs waarin je fantastisch
kan uitwaaien. Maar Limburg is méér dan dat. Ook de
cultuurtoerist vindt in Limburg zijn gading. Dat tonen we
aan de hand van De Unie Hasselt-Genk, een project van
Z33, het huis voor actuele kunst van de Provincie Limburg.

De twee grootste Limburgse steden vormen het hart van
onze regio. Hoewel de steden apart een beperkte schaal
hebben, vormen ze samen een uitgebreid grootstedelijk
weefsel; met een rijk cultureel leven dat nog volop te
ontdekken valt.

De Unie Hasselt-Genk is een katalysator voor samen-

werkingen. We stimuleren met dit project samenwerking *

tussen de steden, tussen de culturele organisaties, tussen
het culturele veld en toerisme. Mijn advies: "Als je snel wil
gaan, ga je alleen. Als je ver wil komen, werk je samen”

Onze ambitie rijkt verder dan het prachtige programma
dat De Unie deze zomer aanbiedt. We durven verder
kijken en duurzame projecten initiéren die ook de
volgende jaren voor nieuwe belevingen zorgen.

De Unie Hasselt-Genk maakt een bezoek aan onze
provincie meer dan ooit de moeite waard.

Welkom in Limburg!

Igor Philtjens, Gedeputeerde van Cultuur en Toerisme
van de provincie Limburg

DE UNIE HASSELT-GENK: DOCUMENTS

De Unie Hasselt-Genk: Documents schetst het traject
dat curator Tom van Gestel, de deelnemende kunste-
naars en or ies aflegd p van De
Unie Hasselt-Genk: van de prospectie van de omgeving
en de lokale geschiedenis tot de productie en de ont-
sluiting van het uiteindelijke project. Als 'event without
an end’ brengt De Unie ontwikkelingen op gang en legt
ze nieuwe verbindingen, waardoor ook het materiaal in
‘Documents’ gaandeweg aangroeit. Daarnaast worden
de diverse samenwerkingsverbanden tussen kunste-
naars, organisaties, overheden, socio-culturele part-
ners, scholen en inwoners in een visuele mapping op
een negen meter lange muur geduid.

1 naar aanl

www.z33.be

SPECIAL DE UNIE HASSELT-GENK
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